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Resumen

Este trabajo estima las preferencias de adultos respecto de cigarrillos tradicionales

y cigarrillos electrónicos en Argentina mediante un experimento de elección discreta

implementado a través de una encuesta (n = 1.564). En un contexto de ausencia de datos

de mercado formales como consecuencia de la prohibición de los cigarrillos electrónicos

en el páıs, este experimento permite analizar cómo los participantes valoran los atributos

de dichos productos: precio, sabores, percepción de daño a la salud (propia y la de

terceros) y la facilidad de ocultamiento. Las elecciones se estiman mediante los modelos

Logit Multinomial (MNL) y Logit Multinomial Mixto (MMNL). Los resultados indican

que el precio y la percepción del daño a la salud propia y de terceros son los atributos

más relevantes. Las simulaciones de poĺıtica muestran que un aumento de precios en los

cigarrillos electrónicos disminuye su probabilidad de elección y redirige principalmente

las elecciones hacia cigarrillos tradicionales, con un aumento limitado de la alternativa

de no consumo. Esto sugiere que ambos productos son sustitutos y que su regulación

debeŕıa analizarse de forma conjunta.

Palabras clave: Experimentos de elección discreta, Productos de nicotina, Ciga-

rrillos electrónicos, Regulación del tabaco, Sustitución entre productos.

Códigos JEL: C25, D12, I12, I18
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Índice

1 Introducción . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 3

2 Revisión de la literatura . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 7
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1. Introducción

Uno de los principales desaf́ıos de la salud pública es reducir el consumo de productos

de nicotina. Históricamente, el debate regulatorio se ha focalizado en los cigarrillos

tradicionales puesto que el consumo de tabaco es responsable de más de 7 millones de

muertes al año a nivel mundial (WHO, 2025). Sin embargo, el surgimiento de nuevos

productos de nicotina, como los cigarrillos electrónicos, ha reconfigurado el escenario

para el diseño de poĺıticas públicas. Los cigarrillos electrónicos, también conocidos como

vapeadores, fueron introducidos al mercado en 2004 (Dawkins et al., 2013), en ĺınea con

la tendencia de las industrias a desarrollar variantes aparentemente menos dañinas

como respuesta a los aumentos impositivos y las campañas de salud (Arozamena et al.,

2024). Asimismo, también fueron promovidos como una herramienta que pod́ıa facilitar

la cesación tabáquica. No obstante, la evidencia emṕırica advierte que dichos productos

no están exentos de riesgos, ya que exponen a sus usuarios toxinas y carcinógenos

conocidos (Cao et al., 2020) y tampoco se cuenta con evidencia cient́ıfica de largo plazo

que permita evaluar con certeza las consecuencias para la salud de estos productos

(Gotts et al., 2019). Además, diversos estudios señalan que su variedad de sabores

se vuelve atractiva para los adolescentes, convirtiéndose en una puerta de entrada al

consumo de nicotina (Goldenson et al., 2019). Con respecto a su efectividad como

herramienta para dejar de fumar, la evidencia es mixta y aún no existe un consenso

claro (Pound et al., 2021; Al-Hamdani y Manly, 2021).

Frente a este escenario, hacia 2024 ya 133 páıses han regulado los cigarrillos electróni-

cos de alguna forma. De ellos, 42 proh́ıben su venta y los otros 91 han adoptado (parcial

o completamente) una o más medidas legislativas para regularlos (WHO, 2025). Argen-

tina se ubica entre los páıses con las restricciones más estrictas: está prohibida la im-

portación, distribución, comercialización y publicidad de los cigarrillos electrónicos en

todo el territorio nacional (ANMAT, 2011a). Esta prohibición fue establecida mediante

la disposición 3226/2011 de la Administración Nacional de Medicamentos, Alimentos y

Tecnoloǵıa Médica (ANMAT) en 2011 y ratificada en 2016 (ANMAT, 2016). En cambio,

la ley vigente sobre productos elaborados con tabaco (ley 26.687) regula a los cigarri-
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llos tradicionales pero no impide su venta: proh́ıbe fumar en espacios públicos cerrados,

restringe la publicidad, obliga a incluir advertencias sanitarias con fotos en los paquetes

y proh́ıbe la venta a menores de dieciocho años (ANMAT, 2011b).

Es clara la asimetŕıa regulatoria entre ambos productos. En particular, debido a la

prohibición de los cigarrillos electrónicos, estos no están sujetos a impuestos a diferencia

de los cigarrillos tradicionales. Por su parte, la estructura tributaria de los productos

de tabaco es compleja. Está compuesta por cuatro impuestos: Impuestos Internos (II),

Impuesto Adicional de Emergencia (IAE), Impuesto al Valor Agregado (IVA) y Fondo

Especial del Tabaco (FET). En conjunto, estos gravámenes representan en promedio un

76,3% del precio final de venta (Fundación Interamericana del Corazón, 2024). En este

marco, emerge el debate sobre prohibición o regulación comercial y tributaria de los

cigarrillos electrónicos. Sin embargo, diseñar poĺıticas efectivas para reducir el consumo

total de nicotina enfrenta un desaf́ıo central: si los cigarrillos tradicionales y electrónicos

son sustitutos, una regulación que encarezca o restrinja uno de ellos podŕıa redirigir el

consumo hacia el otro, generando efectos no deseados desde la perspectiva de la salud

pública. Para responder estas preguntas, primero es pertinente comprender la estructura

del mercado y caracterizar el perfil de los consumidores.

A pesar de su prohibición, conseguir cigarrillos electrónicos en Argentina resulta

muy sencillo en la práctica: pueden obtenerse en sitios web, redes sociales e incluso en

puntos de venta f́ısicos como kioscos. La compra de cigarrillos electrónicos, en térmi-

nos de accesibilidad, puede resultar comparable a la de los cigarrillos tradicionales.

Con respecto a sus caracteŕısticas, en Argentina los cigarrillos tradicionales también

se comercializan en versiones saborizadas, aunque con una variedad más limitada que

la de los cigarrillos electrónicos, incluyendo sabores frutales y de menta (Fundación

Interamericana del Corazón, 2019).

En relación con sus consumidores, la evidencia identifica perfiles con caracteŕısticas

particulares para el caso argentino. El trabajo de Morello et al. (2020), basado en la

Encuesta Nacional de Factores de Riesgo de 2018 y la Encuesta Mundial de Tabaco

en Jóvenes de 2018, muestra que la prevalencia del consumo de cigarrillos tradicionales

en adultos fue de 22,2% y la de cigarrillos electrónicos 1,1%. Entre los fumadores de
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cigarrillo tradicional, 3,5% consumen cigarrillo electrónico. Sólo un 0,2% de los encues-

tados consume de forma exclusiva los cigarrillos electrónicos. Por su parte, entre los

adolescentes de 13 a 15 años, 18% se identifican como fumadores actuales de cigarrillos

tradicionales, mientras que 7,1% fumaron cigarrillos electrónicos en los últimos treinta

d́ıas. Al igual que en la población adulta, el consumo de cigarrillos electrónicos aumen-

ta entre los fumadores tradicionales (20%) contra quienes no fuman (3,7%). Además,

el trabajo de Morello et al. (2016) advierte sobre la rapidez con la cual los jóvenes

comienzan a probar cigarrillos electrónicos: en sólo 17 meses la experimentación con

cigarrillos electrónicos aumentó del 1,8% al 7,6%. Otro grupo relevante del cual no se

tienen datos lo constituyen los jóvenes adultos.

A la luz de estos datos, los perfiles de consumidores en Argentina son consistentes

con los que se identifican en el resto del mundo. Por un lado, una parte de los adultos

fumadores de cigarrillos tradicionales considera a los cigarrillos electrónicos como una

alternativa de consumo de nicotina menos dañina o que puede ayudar a dejar de fumar

(Dawkins et al., 2013; Owusu et al., 2019; Christensen et al., 2014). Por otro lado,

están los adolescentes que inician en el consumo de nicotina y experimentan tanto

con cigarrillos tradicionales como electrónicos, siendo esta última relativamente más

frecuente en este grupo (Chapman y Wu, 2014; Barrington-Trimis et al., 2016). La

dualidad en el uso de estos productos puede apreciarse en estas estad́ısticas, lo cual

juega un rol clave en el diseño de poĺıticas públicas. Algunos estudios identifican que

estos productos son sustitutos (Johnson et al., 2017; Snider et al., 2017), mientras

que otros, puntualmente al estudiar población adolescente, identifican patrones más

próximos a la complementariedad (Zhao, 2019). En este marco, una regulación que

afecte a los cigarrillos electrónicos podŕıa impactar en el consumo de los cigarrillos

tradicionales y viceversa. La magnitud y dirección están sujetas a la población que se

evalúe, lo cual resulta central para el diseño de poĺıticas públicas.

En este contexto, existe una limitación de datos de mercado: en Argentina la ven-

ta de cigarrillos electrónicos está prohibida y su consumo recae en canales informales,

lo que dificulta el análisis del comportamiento de los consumidores. En consecuencia,

no se puede analizar con datos observados cómo reaccionaŕıan los consumidores an-

5



te el cambio de precios o atributos. Frente a estas restricciones, los experimentos de

elección discreta constituyen una herramienta adecuada. Permiten construir escenarios

hipotéticos y examinar cómo los individuos eligen entre alternativas que difieren en atri-

butos. Esta metodoloǵıa posibilita la estimación de preferencias de los consumidores y

la simulación de los efectos que podŕıan tener las poĺıticas públicas que aún no fueron

ejecutadas.

La presente tesis busca responder dos preguntas de investigación. Primero, ¿cómo

influyen los atributos de los productos de nicotina en las decisiones de elección de los

consumidores adultos en Argentina? En segundo lugar, ¿cómo se podŕıan modificar las

decisiones de elección de los consumidores ante cambios regulatorios que afecten a los

mencionados atributos, como aumentos en el precio o limitación de ciertos sabores?

Para responderlas, se implementa un experimento de elección discreta para estimar las

preferencias de los consumidores considerando como atributos el precio, los sabores,

la percepción del daño a la salud propia y de terceros y la facilidad de ocultamiento.

Los datos necesarios se obtienen a partir de una encuesta a fumadores de cigarrillos

electrónicos, tradicionales y duales, mayores de edad, en Argentina. A partir de las esti-

maciones de las preferencias, se simula la introducción de un impuesto y la prohibición

de sabores dulces o frutales sobre los cigarrillos electrónicos, a fin de evaluar el efecto

de un cambio en los precios relativos y preferencias, permitiendo analizar las posibles

dinámicas de sustitución entre productos.

En relación con Cruces et al. (2026), que analiza el experimento de elección dis-

creta para Argentina, Chile y Colombia, aqúı el foco se concentra exclusivamente en

el caso argentino y en una pregunta orientada al diseño de poĺıticas públicas. Además

de la estimación de las preferencias mediante modelos MNL y MMNL, se incorporan

simulaciones contrafactuales de intervenciones regulatorias para evaluar sus potenciales

efectos sobre las decisiones de consumo y la sustitución entre productos.

El trabajo se organiza de la siguiente manera. La Sección 2 presenta la revisión de la

literatura, la Sección 3 la metodoloǵıa (describe los datos y explica los experimentos de

elección discreta), la Sección 4 expone los resultados y finalmente la Sección 5 concluye.
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2. Revisión de la literatura

Para la economı́a, entender cómo los individuos toman decisiones de consumo y

de qué manera valoran los distintos atributos de los bienes cuando deben elegir entre

varias opciones constituye una preocupación central. En este contexto, la teoŕıa de uti-

lidad aleatoria propone que los agentes seleccionan la opción que maximiza su utilidad,

entendida como una función que combina tanto elementos observables (como las carac-

teŕısticas de los bienes) como otros factores que no son observables para el investigador

(Train, 2009). En este esquema, el aporte de McFadden (1972) resulta fundamental,

ya que muestra que, bajo ciertos supuestos sobre la distribución del componente no

observable, es posible derivar un modelo de elección en el cual las probabilidades de

elección adoptan una forma logit. En particular, bajo el supuesto de que el componente

no observable de la utilidad sigue una distribución de valor extremo tipo I, la teoŕıa de

utilidad aleatoria conduce a un modelo logit condicional. Este marco permite relacionar

las probabilidades de elección con los atributos de las alternativas disponibles y estimar

cómo estos influyen en las decisiones observadas (Train, 2009). Esto constituye la base

de los análisis conjuntos que se apoyan en la teoŕıa de utilidad aleatoria (Louviere et

al., 2000), entre los cuales los experimentos de elección discreta son un caso particular

de uso extendido en la literatura aplicada (Hauber et al., 2016).

Los experimentos de elección discreta son un instrumento t́ıpicamente utilizado en

la economı́a de la salud (de Bekker-Grob et al., 2012). Permiten evaluar hipótesis con

respecto a la fuerza de las preferencias por la importancia relativa y los trade-offs

entre los atributos que poseen las opciones a elegir (Hauber et al., 2016). En concreto,

los experimentos de elección discreta se implementan a través de encuestas y a partir

de los atributos de las alternativas presentadas, permiten estimar componentes de la

utilidad (Amaya-Amaya et al., 2008). Esto es una ventaja fundamental: la posibilidad

de imitar mercados existentes o revelar preferencias para mercados que aún no existen,

habilitando la evaluación económica y la toma de decisiones en contextos anaĺıticamente

intratables de otro modo (Lancsar y Louviere, 2008).

Bajo la óptica de la teoŕıa del consumidor, se puede entender al consumo de pro-
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ductos de nicotina como una elección entre opciones con diversos atributos. Siguiendo

a Lancaster (1966), los agentes no obtienen utilidad del producto en śı, sino de sus

atributos. Entonces, los distintos productos de nicotina y, en particular los de interés

para este trabajo, tales como los cigarrillos tradicionales y los cigarrillos electrónicos

poseen diversos atributos como el precio, el sabor, los riesgos percibidos para la salud

propia y ajena y la facilidad de uso en lugares públicos. Esto conforma el escenario

apropiado para analizar el consumo como un problema de elección discreta consistente

con la teoŕıa neoclásica. La literatura ha identificado que los atributos mencionados

influyen de forma significativa en las decisiones de consumo de nicotina, especialmente

el precio (Regmi et al., 2018).

Dentro del uso extendido de los experimentos de elección discreta en la economı́a

de la salud, se encuentran las aplicaciones para los productos de nicotina, permitiendo

analizar las decisiones de consumo de tanto cigarrillos tradicionales como de cigarrillos

electrónicos (Zare et al., 2018). Brevemente, esta literatura se caracteriza por estudiar,

a partir de un experimento de elección discreta, cómo los agentes eligen entre distintos

productos de nicotina bajo escenarios hipotéticos en los cuales se cambian los niveles de

los atributos. En este campo, esto es de gran utilidad ya que permite analizar decisio-

nes que no siempre pueden observarse con los datos del mercado, incluso posibilitando

evaluar los efectos de una poĺıtica aún no implementada (Kenkel et al., 2020; Buckell et

al., 2023; Marti et al., 2016; Buckell y Sindelar, 2019; Barrientos-Gutierrez et al., 2021).

Por otra parte, es fundamental el análisis de la literatura respecto de los perfiles de los

fumadores: usuarios duales (Marti et al., 2016; Shang et al., 2020), fumadores adultos

(Buckell y Sindelar, 2019; Buckell et al., 2023; Guindon et al., 2024; Marti et al., 2016;

Shang et al., 2020), jóvenes (Merz et al., 2023; Buckell y Sindelar, 2019; Kenkel et al.,

2020) e incluso adolescentes (Monzón et al., 2021; Barrientos-Gutierrez et al., 2021;

Czoli et al., 2016; Kotnowski et al., 2015; Shang et al., 2018). Esta clasificación logra

discernir las preferencias de consumo y procesos de iniciación de cada grupo. Dentro

de este cuerpo de literatura, se pueden distinguir diversos ejes de análisis, con énfasis

en el rol del precio (Merz et al., 2023) y, ligado a este, el impacto de las intervenciones

impositivas (Guindon et al., 2024; Kenkel et al., 2020), aśı como la valoración de atri-
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butos no monetarios (Barrientos-Gutierrez et al., 2021; Czoli et al., 2016; Monzón et

al., 2021; Shang et al., 2018) y los efectos de poĺıticas regulatorias (Buckell et al., 2023;

Marti et al., 2016; Paraje et al., 2019; Shang et al., 2020).

De acuerdo con la revisión de literatura de Regmi et al. (2018), el precio constituye

un atributo central en los experimentos de elección discreta debido a los efectos signifi-

cativos que tiene sobre el comportamiento de los fumadores y, en consecuencia, en las

poĺıticas de control del tabaco. El impacto y las implicancias para poĺıticas públicas

vaŕıan de acuerdo a los grupos analizados. Buckell y Sindelar (2019) encuentra que los

jóvenes adultos que alguna vez probaron cigarrillos electrónicos o tradicionales, pueden

verse disuadidos de elegir tradicionales por un aumento de precios relativos respecto de

los electrónicos. Marti et al. (2016) también encuentra que el precio tiene un impacto

negativo y significativo, aunque en este estudio se pone el foco en diferentes grupos de

fumadores adultos: tradicionales, vapeadores y duales. Los primeros dos grupos rara vez

cambian su tipo de cigarrillo preferido, mientras que los duales vaŕıan dependiendo de

los atributos presentados. Por su parte, Guindon et al. (2024) remarca la importancia

de los precios para el control del uso del tabaco, puesto que, para una amplia mayoŕıa

de la muestra analizada, las preferencias de los consumidores estuvieron principalmen-

te determinadas por el precio. Además, Shang et al. (2020) halla que los fumadores

tradicionales que pueden estar abiertos a usar cigarrillos electrónicos se ven disuadidos

si los precios de las recargas son elevados, mostrando que no solo importa el precio

del dispositivo, sino también del resto de sus componentes. Finalmente, Merz et al.

(2023) también encuentra que el precio es un factor determinante en el atractivo de los

productos de nicotina: si el precio aumenta, disminuye la utilidad percibida por los con-

sumidores. Además, los resultados muestran que si aumenta el precio de los cigarrillos

tradicionales, los fumadores de este tipo están más dispuestos a cambiar a opciones más

baratas de productos de nicotina, como los cigarrillos electrónicos. El estudio sugiere

que, frente a aumentos de precio, es más frecuente la sustitución entre productos de

nicotina que el abandono total al consumo.

Si bien el precio tiene un rol central en la literatura, los atributos no monetarios

también son de gran importancia en las decisiones de consumo de productos de nicoti-
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na. Comenzando por los sabores, especialmente de los cigarrillos electrónicos, diversos

estudios han identificado que son fundamentales para despertar interés en adolescentes

(Monzón et al., 2021; Shang et al., 2018) y adultos jóvenes no fumadores (Merz et al.,

2023; Czoli et al., 2016). En esta ĺınea, pero para los cigarrillos tradicionales, aquellos

que tienen cápsulas saborizadas aumentan su atractivo respecto de los que no las poseen

(Barrientos-Gutierrez et al., 2021).

A la luz de estos resultados y, considerando contextos donde es posible regular los

atributos de los productos de nicotina, las simulaciones resultan una gran herramien-

ta. El caso de los Estados Unidos, por ejemplo, es de interés en la literatura ya que

la Food and Drug Administration (FDA) puede regular los cigarrillos tradicionales y

electrónicos y sus correspondientes atributos, incluyendo los sabores (Gottlieb y Zeller,

2017). En este marco, Buckell et al. (2023) usando una muestra de adultos fumadores

de cigarrillos tradicionales sin interés por dejar de fumar, evalúa si una prohibición de

sabores en los cigarrillos electrónicos puede modificar los incentivos a sustituir entre

productos. Encuentran que prohibirlos no tendŕıa ningún impacto sobre la elección de

los consumidores.

La percepción del daño hacia uno mismo y a los demás también es un atributo am-

pliamente estudiado. En el caso de los cigarrillos tradicionales, se halla una clara relación

entre una mayor percepción del daño hacia uno mismo y la presencia de advertencias

sanitarias más grandes en los paquetes (Kotnowski et al., 2015; Barrientos-Gutierrez et

al., 2021). Por otra parte, si bien la evidencia cient́ıfica sostiene que vapear cigarrillos

electrónicos no es inofensivo, en comparación con fumar cigarrillos tradicionales una

parte de la literatura los considera menos nocivos (Kenkel et al., 2020; Shang et al.,

2018). Esto también se constata en las creencias de los consumidores, que perciben a los

cigarrillos electrónicos como menos dañinos para su salud que los tradicionales (Monzón

et al., 2021; Shang et al., 2020), especialmente los adolescentes, lo cual los incentiva

a querer probarlos (Goldenson et al., 2019). No obstante, otro cuerpo de la literatura

cient́ıfica expone que los datos aún resultan insuficientes para evaluar los efectos en el

largo plazo asociados a la exposición a solventes como el propilenglicol y la glicerina,

utilizados en el ĺıquido de los cigarrillos electrónicos (Walley et al., 2019). Al mismo
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tiempo, de acuerdo con un número pequeño de estudios, los cigarrillos electrónicos,

aunque no inofensivos, podŕıan representar un medio efectivo para dejar de fumar para

algunas poblaciones (Hartmann-Boyce et al., 2016). Es evidente que la percepción del

daño de los productos de nicotina es muy variable dentro de la literatura, esto es funda-

mental ya que diversos trabajos concluyen que los consumidores prefieren los productos

de nicotina que perciben como menos dañinos tanto para su salud como para la de

terceros (Shang et al., 2020; Buckell y Sindelar, 2019).

Finalmente, un atributo no monetario menos explorado en la literatura de los expe-

rimentos de elección discreta es la facilidad de uso de productos de nicotina en lugares

públicos. Se destaca el trabajo de Marti et al. (2016), el cual incorpora como atributo

a la posibilidad de uso en bares y restaurantes. Los autores encuentran que se deri-

va utilidad positiva de la posibilidad de fumar o vapear en lugares públicos, aunque,

en comparación con otros atributos no monetarios, es el de menor relevancia. La im-

portancia de este atributo radica en que las prohibiciones de uso en lugares públicos

constituyen una poĺıtica pública ampliamente utilizada para los cigarrillos tradiciona-

les y, progresivamente, también comienza a alcanzar a los cigarrillos electrónicos. En

consecuencia, resulta pertinente estimar cómo este tipo de medidas pueden afectar al

uso de los distintos productos de nicotina.

Además de la estimación de las preferencias de los consumidores, otro aspecto clave

de los experimentos de elección discreta es que permiten simular escenarios contrafac-

tuales de poĺıticas públicas a partir de los parámetros estimados. En el marco del análisis

de productos de nicotina, esta herramienta se ha implementado para evaluar los efectos

de modificaciones impositivas, restricciones sobre algunos atributos y cambios relativos

en los precios. Puntualmente, Marti et al. (2016) a partir de los coeficientes estimados

y utilizando tanto a la muestra en general como a grupos de fumadores (vapeadores,

fumadores tradicionales y usuarios duales), simula cambios de forma individual y com-

binada de los atributos. Primero, definen un escenario base hipotético que se aproxima

al “estado actual del mundo” donde los cigarrillos electrónicos se pueden usar en lugares

públicos, son un producto más saludable que los cigarrillos tradicionales y es efectivo

para dejar de fumar. Luego, aplican los cambios individuales y combinados en estos tres
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atributos no monetarios, además de realizar modificaciones en los precios relativos. Los

resultados indican que los usuarios duales son más sensibles a los cambios, mientras que

los vapeadores y fumadores tradicionales responden menos, lo que es consistente con

sus preferencias más ŕıgidas. Por su parte, Buckell et al. (2023) simula la prohibición de

mentol en cigarrillos tradicionales y un impuesto a los cigarrillos tradicionales. Como

ya se ha mencionado, este trabajo tiene una muestra de fumadores tradicionales con

poco interés en dejar de fumar. Esta población con preferencias tan inflexibles muestra

una sustitución limitada hacia cigarrillos electrónicos frente a estas intervenciones. Por

último, Kenkel et al. (2020) simula cambios en atributos que pueden regularse: sabores,

advertencias sanitarias, precios y escenarios de prohibición. Encuentran que aquellas

poĺıticas que aumentan la percepción del riesgo de los cigarrillos electrónicos reducen

su uso aún más que las poĺıticas de precios o sabores. Sin embargo, esto podŕıa tener

un efecto adverso al inducir la sustitución hacia productos más dañinos como los ci-

garrillos tradicionales. En conjunto, estos estudios muestran que las respuestas a las

poĺıticas no son homogéneas y que una misma intervención puede tener un impacto

muy diśımil según las preferencias de los consumidores. De esta forma, las simulaciones

permiten anticipar los potenciales efectos de las poĺıticas y aśı mejorar el diseño de las

regulaciones.

A pesar del creciente cuerpo de literatura que utiliza experimentos de elección dis-

creta para analizar el consumo de productos de nicotina, persisten importantes vaćıos

en la evidencia emṕırica. En primer lugar, la adopción de dicha metodoloǵıa en páıses

de ingresos medios y bajos ha sido más lenta en comparación con su uso en páıses

como Estados Unidos, Canadá, Reino Unido y Australia (Mangham et al., 2009). En

el caso de los productos de nicotina, la mayor parte de los trabajos se llevan a cabo

en Estados Unidos (Buckell y Sindelar, 2019; Buckell et al., 2023; Kenkel et al., 2020;

Marti et al., 2016; Shang et al., 2018, 2020) y Canadá (Czoli et al., 2016; Guindon et

al., 2024; Kotnowski et al., 2015). Aunque más escasos, hay estudios que tienen lugar

en América Latina (Barrientos-Gutierrez et al., 2021; Monzón et al., 2021; Paraje et al.,

2019). No obstante, ninguno se realizó en Argentina hasta donde llega el conocimiento

de la autora. Este vaćıo resulta particularmente relevante puesto que Argentina repre-
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senta un contexto particular: la venta de los cigarrillos electrónicos está completamente

prohibida, con o sin nicotina. Según WHO (2025), hay 133 páıses que cuentan con leyes

nacionales o federales que regulan los cigarrillos electrónicos y Argentina es uno de los

42 páıses que han establecido la prohibición total de estos productos. En contraste,

Estados Unidos y Canadá, los páıses más frecuentemente analizados en la literatura,

han adoptado marcos regulatorios menos restrictivos, permitiendo la comercialización

de estos productos bajo distintos esquemas regulatorios. En América Latina, México

constituye otro de los pocos páıses que también ha implementado una prohibición total

y para el cual existe evidencia emṕırica (Barrientos-Gutierrez et al., 2021).

En suma, la literatura muestra la importancia de los atributos monetarios y no

monetarios en las decisiones de consumo de productos de nicotina. Además, identifica

los desaf́ıos que implica diseñar poĺıticas regulatorias al correr el riesgo de generar

efectos de sustitución entre cigarrillos tradicionales y electrónicos. No obstante, persiste

la ausencia de evidencia emṕırica para Argentina, como aśı también para otros páıses de

ingresos medios con marcos regulatorios restrictivos. La presente tesis busca contribuir

a la literatura existente estimando las preferencias de los consumidores de productos

de nicotina mayores de edad en Argentina a partir de un experimento de elección

discreta, y simulando el efecto de dos intervenciones regulatorias (un aumento de precios

v́ıa impuestos y la prohibición de sabores frutales o dulces) sobre las dinámicas de

sustitución entre productos.

3. Metodoloǵıa

3.1. Datos

Muestra y recolección

El experimento de elección discreta se implementó mediante una encuesta onli-

ne programada en LimeSurvey, con el objetivo de captar las preferencias de adultos

residentes en Argentina respecto a cigarrillos tradicionales y cigarrillos electrónicos (de-

sechables y recargables). La recolección de datos se llevó a cabo entre el 13 de enero

y el 27 de febrero de 2025. Los requisitos para participar eran residir en Argentina y
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ser mayor de 18 años. Además, se establecieron criterios de elegibilidad diferenciados

por edad. Los individuos de 18 a 25 años pod́ıan participar independientemente de

su condición de fumador, con el fin de capturar preferencias potenciales de iniciación.

En cambio, para personas de 26 años o más se exigió consumo de algún producto de

nicotina.

De esta forma, se definieron las siguientes cuotas, que se cerraban una vez obtenido

el objetivo para asegurar balance en la muestra:

fumadores exclusivos de cigarrillos tradicionales de 18-25 años

fumadores exclusivos de cigarrillos tradicionales de 26-65 años

usuarios de cigarrillos electrónicos (incluyendo duales) de 18-25 años

usuarios de cigarrillos electrónicos (incluyendo duales) de 26-65 años

no fumadores de 18–25 años.

Si bien para los fumadores de cigarrillos tradicionales se exige un uso exclusivo, se

permite que hayan probado cigarrillos electrónicos hace más de un año. Esto también

aplica al grupo de los no fumadores. Por otro lado, dado que la prevalencia de usuarios

exclusivos de cigarrillos electrónicos es baja en Argentina, los usuarios duales fueron

incluidos dentro de esta categoŕıa para asegurar un tamaño muestral adecuado. La

recolección se llevó a cabo mediante el panel online de Netquest, una empresa consultora

en investigación de mercados que lleva a cabo el reclutamiento y la gestión de sus

panelistas (personas que se registran voluntariamente para participar en encuestas a

cambio de incentivos) y cuenta con sus propios mecanismos de control de calidad de las

respuestas. Asimismo, los encuestados fueron informados sobre los objetivos del estudio

y las instituciones involucradas, su participación fue voluntaria y anónima. La encuesta

se desarrolló en el marco de un proyecto conjunto entre la Universidad Nacional de La

Plata de Argentina, la Universidad Adolfo Ibáñez de Chile y la Universidad del Rosario

de Colombia. La presente tesis se concentra exclusivamente en el caso argentino.

Diseño del experimento
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Para poder estimar las preferencias de los adultos argentinos y analizar el efecto

de los atributos sobre las mismas, se diseñó un experimento de elección discreta pro-

gramado en LimeSurvey. Después de dar su consentimiento informado, los encuestados

responden preguntas básicas sobre su edad y consumo de nicotina para poder clasificar-

los en las cuotas anteriormente explicadas. Seguidamente, se les muestra una explicación

detallada del ejercicio que deben realizar. Son tres productos considerados en este estu-

dio: cigarrillos tradicionales, cigarrillos electrónicos desechables y recargables. En tres

secciones distintas, se explican las caracteŕısticas generales de cada producto, qué atri-

butos son los que van a variar y los niveles de dichas variaciones. Además, se definen los

atributos para evitar ambigüedades. Estas explicaciones están acompañadas de tablas

que resumen de forma clara la información. Para más detalles, ver Figuras 2, 3 y 4 del

apéndice.

Una vez explicado el ejercicio, se lleva adelante el experimento que estuvo compuesto

por conjuntos de elección. Los participantes deben elegir la alternativa que preferiŕıan

consumir en cada escenario planteado. Cada conjunto presentaba cuatro alternativas:

una con cigarrillos tradicionales, una con cigarrillo electrónico desechable, otra con

cigarrillo electrónico recargable y un opt-out (elegir no consumir ninguna alternativa).

Se incluyó la opción de no elegir ninguno de los productos con el fin de aproximarse a

una decisión de consumo más realista. Cada encuestado tuvo que responder 8 conjuntos

de elección. Para el grupo de jóvenes no fumadores, las preguntas se realizaron como “Si

estas fueran las únicas opciones disponibles, ¿Cuál seŕıa la que más incitaŕıa a alguien

como usted a fumar?”

Los atributos seleccionados responden a la evidencia previa y a la relevancia del

contexto argentino. A continuación, se explicarán los atributos elegidos para cada pro-

ducto y sus respectivos niveles. Comenzando por los cigarrillos tradicionales, todos los

escenarios se presentan con la marca Philip Morris, popularmente usada en Argentina

y cajetillas de 20 cigarrillos. Se establecieron cuatro precios a partir de un análisis de

los precios reales del mercado, teniendo aśı una opción económica, una intermedia, otra

cara y otra muy cara. Respecto de los sabores, hay tres opciones: tradicional, mento-

lado, frutal/dulce/otro que son las que pueden conseguirse en el mercado. Finalmente,
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el daño hacia uno mismo, hacia terceros y qué tan fácil es utilizarlo públicamente no

vaŕıan para este producto.

Con respecto a los cigarrillos electrónicos desechables, no se hace reconocible a

la marca, los colores cambian haciendo alusión a los sabores: tabaco, mentolado y

frutal/dulce/otro. Al igual que los tradicionales, se resumen los sabores que se consiguen

en el mercado y, de la misma forma, se establecen cuatro precios como económico,

intermedio, alto y muy alto según un análisis de mercado. En este caso, se traducen los

puffs (las caladas que pueden tomarse de este tipo de dispositivo) en relación con el

precio y los cigarrillos tradicionales (10 puffs equivalen aproximadamente a 1 cigarrillo

tradicional). En este producto śı vaŕıa el daño a uno mismo y a otros. El daño a uno

mismo se compara con respecto a los tradicionales: puede ser menos dañino o igual. El

daño a los demás puede ser desconocido, no dañino o medianamente dañino. En lo que

refiere a la facilidad de uso en lugares públicos, se establecen dos alternativas: fácil de

ocultar o dif́ıcil de ocultar. Finalmente, los cigarrillos electrónicos recargables tienen

una estructura igual a la de los cigarrillos electrónicos desechables, con algunos detalles

distintos. En primer lugar, se presenta al dispositivo recargable sin marca y al e-liquid

con la marca “Just Juice”, conocida internacionalmente. Aqúı el precio del dispositivo se

mantiene inalterado y lo que vaŕıa es el precio del e-liquid siendo económico, intermedio

y alto según un análisis de mercado. A continuación, en la Figura 1 se presenta un

ejemplo de los conjuntos de elección:
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Figura 1: Ejemplo de conjunto de elección del DCE

Respecto al diseño experimental, se utilizó un diseño Bayesiano D-eficiente, generado

mediante el software Ngene (ChoiceMetrics) (Bliemer y Rose, 2024).1 Los priors, es

decir, los valores iniciales de los parámetros, fueron obtenidos a partir del análisis de

un estudio piloto realizado en Argentina con 139 observaciones. Este experimento de

elección discreta consistió en 24 conjuntos de elección, los cuales fueron divididos en

tres bloques de ocho escenarios cada uno, con el fin de reducir la carga cognitiva sin

comprometer la eficiencia estad́ıstica del diseño (Hess et al., 2012).

Calidad de los datos

A fin de garantizar la calidad de los datos, se tomaron diversas medidas en ĺınea con

otros experimentos de elección discreta en la temática (Buckell y Sindelar, 2019; Marti

et al., 2016). En primer lugar, antes de realizar el experimento los encuestados recibieron

una explicación visual y narrativa de los productos, atributos y niveles, acompañada de

un ejemplo. Además, se realizó un piloto previo que permitió mejorar la encuesta gracias

a los comentarios recibidos. Al programar la encuesta, se forzaron las respuestas en las

1Se agradece el aporte de Paul Andrés Rodŕıguez Lesmes de la Universidad del Rosario.
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preguntas para reducir el número de respuestas incompletas. Finalmente, se desecharon

los duplicados (n = 1). Únicamente se consideraron las respuestas completas, que dieron

consentimiento y fueron clasificadas en una de las cinco cuotas.

Estad́ısticas descriptivas

La muestra final contó con 1.564 encuestados, de los cuales 537 son fumadores exclu-

sivos de cigarrillos tradicionales, 431 son usuarios de cigarrillos electrónicos (incluyendo

duales) y 596 son no fumadores de 18–25 años. El Cuadro 1 presenta estad́ısticas des-

criptivas de la muestra total, incluyendo caracteŕısticas sociodemográficas y patrones de

consumo y cesación. El detalle desagregado por rango etario se presenta en el Apéndice,

en el Cuadro 7.

Se observa que la edad promedio es mayor entre los fumadores de cigarrillos tradi-

cionales (35,72 años) que entre los usuarios de cigarrillos electrónicos (28,19 años). En

esta ĺınea, la proporción de fumadores electrónicos cuya madre tiene educación superior

(0,22) es casi el doble que la de los fumadores de cigarrillos tradicionales (0,12).

Sobre patrones de consumo y cesación, dado que el grupo de fumadores electróni-

cos también incluye duales, no difiere mucho la proporción que intentó dejar de fumar

cigarrillos tradicionales entre fumadores tradicionales y electrónicos (0,60 vs 0,51, res-

pectivamente). No obstante, la diferencia sobre el intento de cesación en productos

electrónicos śı es marcada: 0,14 es la proporción de fumadores tradicionales y 0,61 es la

de los electrónicos. Finalmente, en relación a la frecuencia de consumo, la proporción

de los fumadores de cigarrillos tradicionales que fuman diariamente asciende a 0,58. En

cambio, cuando se les pregunta a los fumadores de cigarrillos electrónicos por la última

vez que utilizaron un cigarrillo electrónico, es solo un 0,12 que reporta haber utilizado

el dispositivo en el último d́ıa.
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Cuadro 1: Estad́ısticas descriptivas de la muestra

Todos los fumadores (n=968) Tradicionales (n=537) Electrónicos (n=431) No fumadores 18-25 (n=596)

Variable Media DE Media DE Media DE Media DE

Caracteŕısticas sociodemográficas

Edad (años) 32,37 10,91 35,72 10,73 28,19 9,64 21,72 2,44

Mujer (=1) 0,72 0,45 0,73 0,44 0,70 0,46 0,72 0,45

Educación superior (=1) 0,18 0,39 0,20 0,40 0,16 0,37 0,05 0,22

Madre con educación superior (=1) 0,17 0,37 0,12 0,33 0,22 0,42 0,13 0,33

Patrones de consumo y cesación

Intentó dejar de fumar cigarrillos

tradicionalesa(=1)

0,56 0,50 0,60 0,49 0,51 0,50 - -

Intentó dejar de usar cigarrillos

electrónicosb(=1)

0,35 0,48 0,14 0,35 0,61 0,49 0,07 0,25

Frecuencia de consumo tradicional

(diario)c(=1)

0,48 0,50 0,58 0,49 0,34 0,48 - -

Frecuencia de consumo tradicional

(semanal)c(=1)

0,13 0,34 0,11 0,32 0,16 0,36 - -

Frecuencia de consumo tradicional

(mensual)c(=1)

0,13 0,33 0,12 0,33 0,14 0,34 - -

Uso reciente de cigarrillos electrónicos

(último d́ıa)d(=1)

0,05 0,22 0,00 0,00 0,12 0,32 - -

Uso reciente de cigarrillos electrónicos

(última semana)d(=1)

0,07 0,25 0,00 0,00 0,16 0,36 - -

Uso reciente de cigarrillos electrónicos

(último mes)d(=1)

0,14 0,34 0,00 0,00 0,30 0,46 - -

Notas: La tabla reporta medias (Media) y desv́ıos estándar (DE). Las variables indicadoras (=1) se interpretan como

proporciones.

a Intentó dejar de fumar cigarrillos tradicionales en el último año.

b Intentó dejar de usar cigarrillos electrónicos en el último año.

c Frecuencia de consumo de cigarrillos tradicionales construida a partir de cigarrillos industriales y tabaco de enrolar,

asignando la mayor frecuencia reportada entre ambos.

d Indicadores de uso reciente de cigarrillos electrónicos basados en la pregunta “¿Cuándo fue la última vez que utilizó

cigarrillos electrónicos?”.
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Finalmente, es importante remarcar que la muestra no busca ser representativa de

la población argentina, sino capturar las preferencias de grupos espećıficos de consu-

midores de nicotina mayores de edad. Esto se encuentra en ĺınea con las prácticas de

la literatura (Buckell y Sindelar, 2019; Czoli et al., 2016; Kotnowski et al., 2015; Merz

et al., 2023). En este sentido, la validez interna del experimento está garantizada por

el diseño Bayesiano D-eficiente, el piloto previo y los controles de calidad de Netquest

y de la autora. La validez externa, en cambio, debe interpretarse con precaución: los

resultados son representativos de los perfiles incluidos en las cuotas y no necesariamente

generalizables al conjunto de la población adulta argentina.

3.2. Experimentos de elección discreta

En esta sección se desarrolla el modelo emṕırico para analizar las decisiones de los

consumidores al elegir entre las cuatro alternativas presentadas en los conjuntos de

elección: los tres productos de nicotina y el opt-out. Como punto de partida, se estima

un modelo Logit Multinomial (MNL), que asume parámetros homogéneos entre los

agentes y funciona como punto de comparación para especificaciones más complejas.

Luego, incorporando la heterogeneidad en las preferencias, se especifica y se estima un

modelo Logit Multinomial Mixto (MMNL). A partir de las estimaciones de este último

modelo, se realizan simulaciones de poĺıtica.

Modelo Logit Multinomial

En ĺınea con la teoŕıa de la utilidad aleatoria, al elegir entre las cuatro alternativas

presentadas (j = 1, 2, 3, 4), se asume que los agentes (n) eligen aquella que maximiza su

utilidad en cada set de elección (c). Entonces, la especificación de la utilidad indirecta

tiene una parte conocida Vnjc y otra desconocida ϵnjc. Aśı, se obtiene:

Unjc = Vnjc + ϵnjc

donde Unjc representa la utilidad que el individuo n obtiene al elegir la alternativa j

en el conjunto de elección c. Vnjc es el componente determińıstico que se puede explicar

a través de los atributos observables de los productos de nicotina. Por último, ϵnjc es
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el componente estocástico (aleatorio) que captura factores que no son observados pero

que también influyen en la decisión.

Vnjc se expresa como:

Vnjc = ASCTrad + ASCDisp + ASCRec + β Precionjc + γ′Xnjc

donde ASCTrad, ASCDisp y ASCRec son constantes espećıficas por alternativa (Al-

ternative Specific Constants). Estas se definen en relación al opt-out, el cual está nor-

malizado a cero. Se interpretan como la preferencia promedio por cada producto de

nicotina con respecto a no elegir ninguna opción. Los parámetros β y γ miden las utili-

dades marginales asociadas a atributos. Precionjc constituye el precio en miles de pesos

argentinos del producto en la alternativa j y en el conjunto c, el coeficiente β mide la

utilidad marginal del precio. Finalmente, Xnjc denota el vector de los atributos restan-

tes (sabor, daño a uno mismo y a terceros, facilidad de ocultamiento), γ es el vector de

parámetros asociados a dichos atributos.

Por último, se asume que el componente aleatorio, ϵnjc, se distribuye de manera

independiente e idéntica según una distribución de valor extremo tipo I. Siguiendo a

(Train, 2009), a partir de este supuesto se llega a la probabilidad de elección logit:

Pnjc =
eVnjc∑
k e

Vnkc

Un limitante del MNL es que este último supuesto se basa en la independencia de

alternativas irrelevantes (IIA): la elección entre dos alternativas es independiente de

una tercera alternativa (Hensher et al., 2015). Esto puede resultar restrictivo cuando

existen correlaciones en las preferencias entre alternativas similares. El MMNL relaja

el supuesto IIA al permitir que los parámetros vaŕıen entre individuos, capturando

heterogeneidad no observada en las preferencias (Marti, 2012). Esta limitación motiva

la estimación del MMNL en la siguiente subsección.

Modelo Logit Multinomial Mixto

A diferencia del MNL, que impone parámetros homogéneos entre individuos y su-

pone IIA, el MMNL permite que las preferencias puedan variar entre los agentes. Esta

flexibilidad es pertinente en este contexto: es esperable que las preferencias difieran
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entre los fumadores tradicionales, usuarios de cigarrillos electrónicos y no fumadores.

En este marco, la especificación queda:

Unjc = ASCTrad + ASCDisp + ASCRec + βn Precionjc + γ′
nXnjc + ϵnjc

donde ϵnjc se distribuye independiente e idénticamente según una distribución de

valor extremo tipo I.

En este modelo, la clave es que los parámetros β y γ pueden variar a nivel individual.

En particular, se especifican como aleatorios los parámetros asociados al precio y a

los sabores. La decisión se fundamenta en que estos atributos son centrales en las

simulaciones de poĺıtica pública que se llevarán adelante en este trabajo (la introducción

de un impuesto y la prohibición de sabores). Se asume que el parámetro asociado al

sabor se distribuye normalmente y, dado que se espera que el coeficiente del precio sea

negativo, se especifica con una distribución log-normal con signo restringido, en ĺınea

con la literatura (Hensher y Greene, 2003).

A partir del MMNL se obtiene la probabilidad de que el individuo n elija la alter-

nativa j en el conjunto c, esta puede ser expresada como:

Pnjc(βn, γn) =
e(Vnjc(βn,γn))∑
k e

(Vnkc(βn,γn))

Dado que los parámetros vaŕıan entre individuos, la probabilidad incondicional se

obtiene integrando sobre la distribución de los parámetros:

Pnjc =

∫
e(Vnjc(β,γ))∑
k e

(Vnkc(β,γ))
f(β, γ | θ) dβ dγ

Esta integral no posee forma cerrada y se aproxima mediante simulación (Hensher

y Greene, 2003).

Simulaciones

A partir de los parámetros estimados del MMNL, se llevan a cabo las simulacio-

nes de escenarios contrafactuales con el objetivo de evaluar cómo podŕıan cambiar los

comportamientos de los consumidores ante modificaciones regulatorias plausibles en

el contexto argentino. Dichas simulaciones consisten en recalcular las probabilidades
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predichas bajo cambios espećıficos en los atributos, manteniendo los niveles de los res-

tantes atributos constantes. La presente tesis tiene como objetivo el análisis de estas

dos simulaciones:

1. La introducción de un impuesto sobre los cigarrillos electrónicos (desechables y

recargables), modelado como un aumento exógeno del precio en un 15% y un

40%.

2. La prohibición de los sabores frutales o dulces también en cigarrillos electrónicos,

tanto desechables como recargables.

El punto de partida para las simulaciones es la definición del escenario base, este

busca aproximarse a una situación plausible del mercado argentino. Resulta pertinente

aclarar que dado que los cigarrillos electrónicos se comercializan en un contexto de in-

formalidad, este escenario no pretende replicar una estructura de mercado observada,

sino establecer una combinación coherente de niveles de atributos que sirva como refe-

rencia para la comparación de poĺıticas. Con el fin de evitar sesgos hacia los extremos,

además, se toman en consideración los valores intermedios del diseño experimental en

los casos que corresponda. Entonces la combinación de niveles de atributo por producto

de nicotina toma la siguiente forma:

Cigarrillos tradicionales: nivel intermedio de precios y sabor tradicional. Daño a

uno mismo, a otros y facilidad de ocultamiento están fijos para este producto

Cigarrillos electrónicos desechables y recargables: precio intermedio, se asume

disponibilidad de sabor frutal o dulce, una percepción menor del daño propio y

ajeno con respecto a los tradicionales, aśı como mayor facilidad en el ocultamiento.

Opción de no consumo (opt-out): alternativa normalizada a cero, sin atributos

adicionales.

La inclusión de sabores frutales o dulces en el escenario base responde a que ac-

tualmente estos se encuentran disponibles en el mercado y permite evaluar de manera

consistente el impacto de una eventual prohibición.
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Como ya se ha explicado, el análisis de las simulaciones utiliza los coeficientes esti-

mados en el MMNL. Dichos coeficientes son necesarios para calcular las probabilidades

predichas de elección, tanto para el escenario base como para los escenarios contrafac-

tuales. Las probabilidades individuales predichas se promedian sobre la muestra para

obtener las participaciones de elección (choice shares) simuladas. Estas participaciones

representan la proporción esperada de individuos que elegiŕıan cada producto bajo la

configuración espećıfica de atributos considerada. Los efectos de cada poĺıtica se evalúan

comparando los choice shares obtenidos bajo el escenario base con aquellos derivados de

las intervenciones. Se reportan los cambios porcentuales respecto del escenario inicial,

lo que permite analizar la magnitud de los efectos y los patrones de sustitución entre

productos.

Las simulaciones se realizan para la muestra total puesto que, si bien el MMNL

captura heterogeneidad no observada en las preferencias a través de los parámetros

aleatorios, los coeficientes estimados representan efectos promedio sobre toda la mues-

tra. Una extensión natural de este trabajo seŕıa la estimación de un modelo de clases

latentes, que permitiŕıa identificar grupos de consumidores con preferencias sistemática-

mente distintas y simular los efectos de las poĺıticas para cada perfil de forma separada.

Finalmente, cabe señalar que estos ejercicios constituyen simulaciones contrafac-

tuales basadas en preferencias declaradas en un entorno experimental. Los resultados

deben interpretarse como variaciones relativas en probabilidades de elección bajo los

supuestos del modelo estimado, y no como predicciones exactas de mercado.

4. Resultados

En esta sección se presentan los resultados emṕıricos de la tesis que fueron estimados

a partir del paquete Apollo en R (Hess y Palma, 2019). En primer lugar, se exponen

las estimaciones del modelo MNL, las cuales permiten identificar en qué magnitud los

distintos atributos de los productos de nicotina afectan a la utilidad y, a través de

ella, a la probabilidad de elección. Seguidamente, se incorpora la heterogeneidad no

observada en las preferencias a partir del modelo MMNL. Finalmente, a partir de esta
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última estimación, se presentan las simulaciones de poĺıtica pública. Estas permiten

evaluar cómo podŕıan modificarse las participaciones de elección de los encuestados

ante cambios regulatorios.

4.1. Modelo Logit Multinomial

En primer lugar, se analizan los resultados del MNL, presentados en el Cuadro 2.

En esta primera estimación, los precios son considerados continuos.
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Cuadro 2: Resultados del modelo Logit Multinomial (MNL)

Coeficiente EE robusto

Constantes espećıficas por alternativa (base: opt-out)

Cigarrillo electrónico desechable (ASC) 0,551*** (0,083)

Cigarrillo electrónico recargable (ASC) 0,853*** (0,078)

Cigarrillo tradicional (ASC) 1,821*** (0,124)

Precio

Precio (en miles de ARS) -0,003*** (0,001)

Sabor (base: sabor tabaco)

Mentolado 0,112** (0,053)

Frutal / dulce 0,012 (0,042)

Percepción de daño propio (base: menos dañino que un

cigarrillo tradicional)

Igual de dañino que cigarrillos tradicionales -0,236*** (0,028)

Daño a terceros (base: no dañino)

Moderadamente dañino -0,167*** (0,041)

Muy dañino -0,368*** (0,042)

Desconocido -0,196*** (0,036)

Facilidad de ocultamiento (base: fácil de ocultar)

Dif́ıcil de ocultar -0,053* (0,028)

Observaciones (elecciones) 12.512

Individuos 1.564

Log-verosimilitud -16.613,47

Nivel de significatividad: *** p < 0, 01, ** p < 0, 05, * p < 0, 10.

Errores estándar robustos entre paréntesis.

Las constantes espećıficas por alternativa (ASC) se estiman respecto de la alternativa de referencia opt-out.

El modelo incluye interacciones entre precio y sabor, las cuales no se reportan en la tabla dado su bajo

impacto cuantitativo. Por este motivo, no se incluyen en las especificaciones posteriores.

Los atributos de daño propio, daño a terceros y ocultamiento vaŕıan únicamente para cigarrillos electrónicos;

para cigarrillos tradicionales se mantienen constantes en el diseño

Los coeficientes de las ASC (constantes espećıficas por alternativa) son positivos

y estad́ısticamente significativos al 1% para los tres productos de nicotina (cigarrillos

tradicionales (1,821) y cigarrillos electrónicos, tanto recargables (0,853) como desecha-
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bles (0,551)) en comparación con la alternativa de no consumo, es decir, opt-out. Estas

constantes capturan diferencias promedio de utilidad entre alternativas que no están ex-

plicadas por los atributos incluidos en el modelo. En otras palabras, incluso controlando

por precio, sabor, percepciones de riesgo y ocultamiento, las alternativas de consumo

presentan una utilidad promedio mayor que la opción de no consumir. Entre ellas, la

constante de mayor magnitud corresponde a los cigarrillos tradicionales, lo que sugiere

un mayor atractivo promedio de este producto en relación con las demás alternativas.

En relación al atributo monetario, el coeficiente asociado al precio resulta negativo

(-0,003) y estad́ısticamente significativo al 1%. Este resultado es consistente tanto con

la literatura como con la teoŕıa económica: un aumento en el precio reduce la utili-

dad derivada del producto y, en consecuencia, se reduce la probabilidad de elección,

manteniendo lo demás constante.

Por último, se analizan los atributos no monetarios. Comenzando por los sabores,

el coeficiente del sabor mentolado (0,112) es positivo y estad́ısticamente significativo

al 5% con respecto al sabor base (tabaco). Por su parte, el coeficiente frutal/dulce

no es estad́ısticamente significativo. No obstante, la magnitud de dicho coeficiente es

relativamente pequeña en comparación con otros atributos del modelo.

Por otra parte, se evalúan a los atributos asociados al daño de la salud tanto propia

como de terceros y facilidad de ocultamiento. Estos atributos vaŕıan únicamente para ci-

garrillos electrónicos; para cigarrillos tradicionales se mantienen constantes en el diseño.

Sobre la percepción del riesgo a la salud propia, cuando los cigarrillos electrónicos son

percibidos como igual de dañinos para la salud propia que los cigarrillos tradicionales,

la utilidad asociada al producto disminuye significativamente (-0,236). Puntualmente,

el coeficiente es negativo y estad́ısticamente significativo al 1%. Un patrón similar se

encuentra con respecto a la salud de terceros: las percepciones de daño hacia terceros

reducen la utilidad de los cigarrillos electrónicos, tanto cuando se consideran moderada-

mente dañinos (-0,167) como cuando se perciben como muy dañinos (-0,368) o cuando

el daño es desconocido (-0,196). Estos tres coeficientes son negativos y estad́ısticamente

significativos al 1%. Estos resultados también son consistentes con la literatura. Por

último, la facilidad de ocultamiento también es negativa (-0,053) y estad́ısticamente sig-
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nificativa al 10%. Esto significa que al ser más dif́ıcil de ocultar el producto de nicotina,

su utilidad se reduce, manteniendo el resto de los atributos constantes.

Los resultados del modelo MNL permiten inferir que tanto los atributos monetarios

como aquellos no monetarios influyen en la toma de decisiones de consumo de los indi-

viduos. En términos de magnitud, los atributos asociados a las percepciones de riesgo

presentan los efectos más relevantes sobre la utilidad. Especialmente si el producto es

percibido como muy dañino para terceros, entonces el efecto negativo es el de mayor

magnitud dentro del conjunto de atributos analizados. En comparación, los atributos

vinculados al sabor y la facilidad de uso presentan efectos de menor magnitud, los

resultados sugieren que las percepciones de riesgo tienen un rol más relevante en la

formación de preferencias.

Como ejercicio de robustez, se estimó un modelo alternativo donde el precio se

especifica de forma discreta. Para ello, se lo clasifica en precio medio, alto y muy alto,

tomando como categoŕıa base el nivel de precio bajo. Los resultados, reportados en la

Tabla 3, confirman la relación negativa entre precio y utilidad observada en el modelo

con precio continuo. Este efecto negativo se vuelve más pronunciado a medida que

aumenta el nivel de precio, siendo estad́ısticamente significativo al 10% para el nivel

alto, con un coeficiente de -0,050 y estad́ısticamente significativo al 1% para el nivel

muy alto, con un coeficiente de -0,132.

Asimismo, la mejora en el ajuste del modelo con precio discreto respecto del mo-

delo con precio continuo resulta mı́nima. La log-verosimilitud pasa de -16.613,47 en la

especificación continua a -16.622,00 en la especificación discreta. Esto sugiere que la

hipótesis de linealidad del precio no constituye una restricción relevante en este caso,

por lo que la especificación con precio continuo resulta adecuada para el análisis.
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Cuadro 3: Robustez. MNL con precio discreto

Coeficiente EE robusto

Precio (base: precio bajo)

Precio medio -0,027 (0,027)

Precio alto -0,050* (0,030)

Precio muy alto -0,132*** (0,024)

Observaciones 12.512

Individuos 1.564

Log-verosimilitud -16.622,00

Nivel de significatividad: *** p < 0, 01, ** p < 0, 05, * p < 0, 10.

Errores estándar robustos entre paréntesis.

4.2. Modelo Logit Multinomial Mixto

El modelo MNL constituye un análisis inicial de las preferencias de los encuesta-

dos, permitiendo identificar dirección, magnitud y significancia de los coeficientes de

los atributos. No obstante, tiene una limitación: supone preferencias homogéneas entre

individuos. En este estudio, es esperable encontrar preferencias que difieran entre fuma-

dores tradicionales, usuarios de cigarrillos electrónicos y no fumadores jóvenes. Por lo

tanto, se estima el modelo MMNL que permite capturar la heterogeneidad no observada

en las preferencias. Los resultados se exponen en el Cuadro 4.

El modelo MMNL fue estimado utilizando 1000 simulaciones de Halton draws. Como

verificación de robustez, se estimó una especificación alternativa utilizando 2000 draws.

Los resultados se mantienen estables tanto en magnitud como en significatividad es-

tad́ıstica, lo que sugiere que el número de draws utilizado es suficiente para aproximar

adecuadamente la integral simulada.
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Cuadro 4: Resultados del modelo Logit Multinomial Mixto (MMNL)

Coeficiente EE robusto

Constantes espećıficas por alternativa (base: opt-out)

Cigarrillo electrónico desechable (ASC) 2,550*** (0,105)

Cigarrillo electrónico recargable (ASC) 2,742*** (0,101)

Cigarrillo tradicional (ASC) 3,266*** (0,156)

Parámetros aleatorios: medias

Precio -4,654*** (0,128)

Sabor mentolado 0,193*** (0,040)

Sabor frutal / dulce 0,081** (0,039)

Parámetros aleatorios: desv́ıos estándar

Precio 4,274*** (0,157)

Sabor mentolado 0,607*** (0,067)

Sabor frutal / dulce 0,664*** (0,061)

Percepción de daño propio (base: menos dañino que un

cigarrillo tradicional)

Igual de dañino que cigarrillos tradicionales -0,234*** (0,032)

Daño a terceros (base: no dañino)

Moderadamente dañino -0,135*** (0,049)

Muy dañino -0,472*** (0,052)

Desconocido -0,276*** (0,046)

Facilidad de ocultamiento (base: fácil de ocultar)

Dif́ıcil de ocultar -0,088*** (0,033)

Observaciones (elecciones) 12.512

Individuos 1.564

Extracciones Halton 1000

Log-verosimilitud -13.428,30

Nivel de significatividad: *** p < 0, 01, ** p < 0, 05, * p < 0, 10.

Errores estándar robustos entre paréntesis.

Las constantes espećıficas por alternativa (ASC) se estiman respecto de la alternativa de referencia opt-out.

Los coeficientes reportados como desv́ıos estándar para los atributos de sabor corresponden a la transforma-

ción exponencial de los parámetros estimados en el modelo (σ = exp(lns)), lo que garantiza su positividad.

El coeficiente de precio se distribuye log-normal con signo restringido negativo.

Los atributos de daño propio, daño a terceros y ocultamiento vaŕıan únicamente para cigarrillos electrónicos;

para cigarrillos tradicionales se mantienen constantes en el diseño.
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Sobre el ajuste del modelo, el MMNL presenta una mejora sustancial en comparación

con el modelo MNL. Al observar la log-verosimilitud, esta pasa de -16.613,47 en el

modelo MNL a -13.428,30 en el modelo MMNL. Al incorporar la heterogeneidad en

las preferencias, logra capturar de manera más adecuada el proceso de decisión de los

encuestados.

De forma similar al modelo MNL, las constantes espećıficas por alternativa (ASC)

son positivas y estad́ısticamente significativas al 1% para las tres alternativas de con-

sumo de nicotina en comparación con la opción de no consumir (opt-out). Se infiere

a partir de estos resultados que los agentes prefieren consumir alguna de las alterna-

tivas disponibles antes que no consumir nada. Dentro de los productos disponibles, el

coeficiente de mayor magnitud le corresponde nuevamente a los cigarrillos tradicionales

(3,266), seguido por los electrónicos recargables (2,742) y por último los electrónicos

desechables (2,550).

En lo que respecta a los atributos especificados como aleatorios, es decir, los precios

y los sabores, se analizan la media y el desv́ıo estándar. Empezando por los precios,

su media es negativa (-4,654) y estad́ısticamente significativa al 1%. Al igual que en

el modelo MNL, el resultado es consistente con la literatura y la teoŕıa económica: en

promedio, a mayor precio, menor es la utilidad derivada y, por lo tanto, cae la probabi-

lidad de elección. En relación al desv́ıo estándar asociado al precio, es positivo (4,274)

y estad́ısticamente significativo al 1%, lo que indica la presencia de heterogeneidad en

la sensibilidad al precio entre los individuos. Dado que el precio se especifica con una

distribución log-normal con signo restringido negativo, todos los individuos presentan

una sensibilidad negativa al precio, aunque con distinta intensidad.

Con respecto a los sabores, tanto las medias del sabor mentolado como frutal o dulce

son positivas (0,193 y 0,081, respectivamente), además de ser estad́ısticamente signifi-

cativas al 1% en el caso del mentol y 5% el frutal o dulce. Luego, los desv́ıos estándar

del sabor mentolado y frutal o dulce son 0,607 y 0,664, respectivamente, y estad́ıstica-

mente significativos al 1%. Al igual que en el caso del precio, esto sugiere que existe

heterogeneidad en las preferencias: algunos individuos prefieren sabores mentolados o

frutales, mientras que otros pueden inclinarse al sabor tradicional del tabaco.
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En suma, la significatividad de los desv́ıos estándar de los parámetros aleatorios con-

firma la presencia de heterogeneidad no observada en las preferencias, lo que justifica

el uso del modelo MMNL frente al MNL. Este resultado indica que asumir preferencias

homogéneas, como en el modelo MNL, resulta restrictivo en este contexto. Además,

esto resulta relevante para el análisis de poĺıticas públicas: los individuos no respon-

den de manera homogénea a cambios en atributos como el precio o los sabores. En

consecuencia, los efectos de las intervenciones regulatorias pueden diferir entre indivi-

duos, lo que refuerza la importancia de considerar la heterogeneidad en las simulaciones

contrafactuales.

En cuanto a los atributos no aleatorios del modelo, podemos notar patrones muy si-

milares a los del modelo MNL. Es pertinente recordar que los atributos que se describen

a continuación sólo vaŕıan para los cigarrillos electrónicos y se mantienen constantes

para los cigarrillos tradicionales. Nuevamente, al percibir a los cigarrillos electrónicos

igual de dañinos que los tradicionales, baja la utilidad derivada. Esto se infiere a partir

del signo negativo (-0,234) y el nivel de significatividad al 1%. De manera similar, en

lo que respecta al daño a terceros, si los productos se consideran más dañinos también

reducen la utilidad. Puntualmente, los coeficientes asociados a moderadamente dañino

(-0,135), muy dañino (-0,472) y desconocido (-0,276) son todos negativos y estad́ıstica-

mente significativos al 1%. Finalmente, que los cigarrillos electrónicos sean más dif́ıciles

de ocultar también reduce la utilidad: el coeficiente asociado es negativo (-0,088) y es-

tad́ısticamente significativo al 1%.

4.3. Simulaciones

En esta sección se presentan las simulaciones de intervenciones regulatorias, a partir

de las estimaciones del modelo MMNL. El objetivo es evaluar cómo podŕıan modificarse

las decisiones de elección de los agentes ante el aumento en el precio de los cigarrillos

electrónicos y la prohibición del sabor frutal o dulce. Puntualmente, se llevarán a cabo

dos aumentos de precio, simulando la introducción de un impuesto: uno menor, de

15% y uno más alto, del 40%. Esto solo aplicará a los cigarrillos electrónicos (tanto

desechables como recargables). Similarmente, la prohibición de sabor sólo alcanza a
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los cigarrillos electrónicos. En el Cuadro 5 se exponen los shares o participaciones de

elección. Luego, el Cuadro 6 muestra los cambios en puntos porcentuales con respecto

al escenario base.

Cuadro 5: Participaciones de elección simuladas según escenario de poĺıtica

Escenario Tradicionales Desechables Recargables No consumo

Escenario base 31,04 23,32 29,42 16,23

Impuesto a e-cigs (+15%) 31,83 22,90 28,92 16,35

Impuesto a e-cigs (+40%) 32,96 22,31 28,21 16,52

Prohibición de sabor frutal 31,12 23,31 29,33 16,24

Notas: La tabla reporta participaciones de elección predichas a partir del modelo MMNL

para cada escenario contrafactual. Los valores están expresados en porcentajes.

Cuadro 6: Cambios en las participaciones de elección respecto del escenario base

Escenario Tradicionales Desechables Recargables No consumo

Impuesto a e-cigs (+15%) +0,79 -0,42 -0,50 +0,12

Impuesto a e-cigs (+40%) +1,93 -1,01 -1,21 +0,29

Prohibición de sabor frutal +0,08 -0,01 -0,08 +0,02

Notas: La tabla reporta cambios absolutos en puntos porcentuales respecto del escenario

base, calculados a partir de las participaciones de elección simuladas con el modelo

MMNL.

El Cuadro 5 muestra que, en el escenario base, el 31,04% de las elecciones corres-

ponden a cigarrillos tradicionales, el 23,32% a cigarrillos electrónicos desechables, el

29,42% a cigarrillos electrónicos recargables y el 16,23% a la alternativa de no consu-

mo. Si analizamos qué ocurre a partir de cada intervención, notamos que el aumento

de un 15% en los precios de los cigarrillos electrónicos hace que la participación de los

cigarrillos tradicionales aumente de 31,04% a 31,83%. De acuerdo con el Cuadro 6, es

un aumento de 0,79 pp. Simultáneamente, ocurre una reducción en la participación de

los cigarrillos electrónicos, tanto desechables como recargables, dicha reducción es de

0,42 y 0,50 pp, respectivamente. Por su parte, la participación de la alternativa de no

consumo aumenta 0,12 pp, siendo menor que la de los cigarrillos tradicionales.
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Cuando el aumento del precio pasa de 15% a 40% se observan los mismos efectos

pero intensificados. Comenzando por la participación de los cigarrillos tradicionales,

esta pasa a ser 32,96%, lo cual implica un incremento de 1,93 pp respecto del escenario

base. Nuevamente, no hay un aumento elevado sobre la alternativa de no consumo, el

cambio es de 0,29 pp en comparación con el escenario base. En contrapartida, se nota

una disminución más marcada en los cigarrillos electrónicos: para los desechables la

reducción en la participación fue de 1,01 pp, mientras que para los recargables fue de

1,21 pp.

El análisis conjunto de las dos simulaciones con aumento de precios sugiere que un

aumento de precios en los cigarrillos electrónicos genera un efecto limitado sobre la

alternativa de no consumo y tiende principalmente a redireccionar las elecciones hacia

los cigarrillos tradicionales. Dicha redirección sugiere que estos productos actúan como

sustitutos en la toma de decisiones de los individuos.

Finalmente, la última simulación plantea un escenario de prohibición del sabor frutal

o dulce en los cigarrillos electrónicos. En este caso, los cambios resultan pequeños, algo

que pod́ıa anticiparse dados los coeficientes de los modelos MNL y MMNL. Al plan-

tear este escenario contrafactual, la participación de los cigarrillos tradicionales apenas

aumenta 0,08 pp. Por su parte, los cigarrillos electrónicos disminuyen su participación

levemente: 0,01 los desechables y 0,08 los recargables. No consumir sólo aumenta 0,02

pp. Esto evidencia que la prohibición de sabores genera cambios mucho más pequeños

en las participaciones en comparación con los cambios en precios. En este contexto, las

poĺıticas dirigidas a los sabores tendŕıan un impacto limitado sobre las decisiones de

consumo.

Estos resultados indican que las intervenciones sobre precios tienen un impacto

más relevante sobre las decisiones de elección que las restricciones sobre sabores. Sin

embargo, dichos efectos operan principalmente a través de la sustitución entre productos

y no mediante la reducción del consumo total, lo que plantea desaf́ıos para el diseño de

poĺıticas orientadas a disminuir el uso de productos de nicotina.
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5. Conclusión

Para concluir, se reitera el objetivo de esta tesis: estimar las preferencias de los

consumidores de nicotina mayores de dieciocho años en Argentina y, a partir de estas,

evaluar cómo podŕıan cambiar las decisiones de elección frente a distintos escenarios

contrafactuales en los cuales vaŕıa la poĺıtica regulatoria. En el contexto de Argentina,

esta pregunta resulta especialmente relevante, dado que los cigarrillos electrónicos se

encuentran prohibidos, a pesar de encontrarse en circulación en múltiples canales in-

formales. Los experimentos de elección discreta resultan una herramienta idónea ante

la ausencia de datos de mercado fiables. A partir de su implementación, este trabajo

logra una aproximación a las valoraciones de los agentes en relación con los principa-

les atributos de los productos de nicotina como el precio, los sabores, la percepción del

daño a uno mismo y a terceros y la facilidad de ocultamiento. Además, también permite

estimar cómo podŕıan modificarse los patrones de consumo en escenarios simulados.

Sobre los resultados obtenidos, en ĺınea con la teoŕıa económica y con la literatura

sobre productos de nicotina, el precio resulta determinante en las decisiones de elec-

ción. En ambos modelos estimados, MNL y MMNL, aumentos en el precio reducen la

utilidad vinculada al producto. Los atributos asociados a la percepción del daño para

la salud propia y de terceros también resultan relevantes. De considerarse a los cigarri-

llos electrónicos igual de dañinos que los cigarrillos tradicionales, la utilidad disminuye.

Similarmente, de ser percibidos como moderadamente o muy dañinos para la salud de

terceros, también cae la utilidad asociada. Estos resultados se mantienen tanto en el

modelo MNL como el MMNL. La dificultad para ocultar los dispositivos también re-

duce la utilidad, aunque resulta un atributo menos relevante. Por su parte, los sabores

muestran efectos positivos sobre la utilidad en ambos modelos. En el MNL, el sabor

mentolado resulta estad́ısticamente significativo al 5%, mientras que el sabor frutal

o dulce presenta un coeficiente positivo pero no significativo. No obstante, al incor-

porar heterogeneidad en las preferencias a través del MMNL, los dos sabores fueron

estad́ısticamente significativos y muestran un impacto positivo para la utilidad de los

consumidores. Esto sugiere que la heterogeneidad entre individuos es relevante para
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capturar adecuadamente las preferencias por este atributo.

En base a las preferencias estimadas, se simulan los escenarios contrafactuales. En

términos de poĺıticas públicas, el principal resultado es que un aumento de precio en los

cigarrillos electrónicos, no se traduce (al menos en la muestra trabajada) en un aumento

de la alternativa de no consumo. Al contrario, se reemplaza por cigarrillos tradicionales.

En caso de una eventual legalización y regulación de los cigarrillos electrónicos, aplicar

un impuesto que aumente su precio final podŕıa generar efectos no deseados si se consi-

deran a los cigarrillos tradicionales como una alternativa más peligrosa. Es pertinente

remarcar que la literatura no es concluyente sobre los cigarrillos electrónicos siendo

menos dañinos que los tradicionales ni tampoco que sean una herramienta efectiva para

dejar de fumar.

Siguiendo esta ĺınea, también se aclara que los resultados aqúı presentados deben ser

interpretados con precaución. En primer lugar, estas simulaciones se basan en preferen-

cias estimadas a partir de un entorno experimental y no a través del mercado formal.

Asimismo, los resultados obtenidos corresponden a una muestra espećıfica y no implican

predicciones exactas de mercado. En segundo lugar, la muestra excluye a adolescentes

por razones éticas. No obstante, es esperable que este grupo presente otra respuesta

frente a las simulaciones: mayor sensibilidad a los precios altos y mayor preferencia por

los sabores frutales o dulces. Este último atributo siendo especialmente relevante en la

iniciación de los menores de acuerdo a la literatura.

Además de incorporar y analizar el comportamiento y las preferencias de adolescen-

tes en futuras investigaciones, el presente trabajo también podŕıa extenderse a partir de

un modelo de clases latentes. Este tipo de modelos permite identificar clases de consu-

midores con preferencias sistemáticamente distintas. En consecuencia, al llevar a cabo

simulaciones de poĺıticas, el análisis podŕıa focalizarse cómo reaccionan los diferentes

perfiles frente a cambios en las regulaciones. Esto puede ser especialmente valioso para

el diseño de poĺıticas públicas, ya que podŕıan identificarse grupos para los cuales los

cigarrillos electrónicos funcionen como puerta de entrada al consumo y no como susti-

tutos de los cigarrillos tradicionales, por ejemplo. Por lo tanto, la introducción de un

impuesto en este caso tendŕıa un impacto muy diferente en cada grupo. Para el diseño
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de poĺıticas públicas puede ser fundamental analizar la posibilidad de una regulación

que tome en consideración la heterogeneidad entre los perfiles de consumidores.

En conclusión, esta tesis presenta evidencia para el caso de Argentina sobre las

preferencias de los consumidores de productos de nicotina y el impacto de potenciales

intervenciones regulatorias. Los precios y percepción del daño a la salud, tanto propia

como de terceros, resultan los atributos centrales a la hora de tomar decisiones de elec-

ción. En términos de poĺıticas públicas, resulta fundamental evaluar conjuntamente la

regulación de los cigarrillos tradicionales y electrónicos, prestando especial atención a

la sustitución entre productos. A la luz de los resultados obtenidos, las intervenciones

sobre un producto pueden generar efectos indirectos relevantes sobre otros, potencial-

mente contrarios a los objetivos de salud pública. Finalmente, esta tesis aporta evidencia

emṕırica en un contexto de ausencia de datos de mercado formales.
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Nº 32145, 9 de mayo de 2011.)

ANMAT. (2011b). Disposición 3226/2011. prohibición de importación, distribu-
ción, comercialización y publicidad del cigarrillo electrónico. Descargado 2026-
02-10, de https://servicios.infoleg.gob.ar/infolegInternet/anexos/180000
-184999/183207/norma.htm (Administración Nacional de Medicamentos, Alimen-
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Apéndice

Figura 2: Ejemplo inicial de la encuesta: cigarrillos tradicionales

Figura 3: Ejemplo inicial de la encuesta: cigarrillos electrónicos desechables
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Figura 4: Ejemplo inicial de la encuesta: cigarrillos electrónicos recargables
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Cuadro 7: Estad́ısticas descriptivas por grupo etario y tipo de consumidor
Todos los fumadores (n=968) Tradicionales 18–25 (n=159) Tradicionales 26–65 (n=378) Electrónicos 18–25 (n=260) Electrónicos 26–65 (n=171) No fumadores 18–25 (n=596)

Variable Media DE Media DE Media DE Media DE Media DE Media DE

Edad 32,37 10,91 21,82 2,27 41,57 6,76 21,36 2,49 38,58 6,76 21,72 2,44
Mujer (=1) 0,72 0,45 0,75 0,43 0,72 0,45 0,78 0,42 0,58 0,50 0,72 0,45
Educación superior (=1) 0,18 0,39 0,04 0,19 0,27 0,44 0,06 0,23 0,32 0,47 0,05 0,22
Madre con educación su-
perior (=1)

0,17 0,37 0,15 0,36 0,11 0,32 0,24 0,43 0,19 0,40 0,13 0,33

Intentó dejar de fumar
tradicional (=1)

0,56 0,50 0,72 0,45 0,55 0,50 0,52 0,50 0,49 0,50 0,00 0,00

Intentó dejar de vapear
(=1)

0,35 0,48 0,16 0,37 0,13 0,34 0,62 0,49 0,59 0,49 0,07 0,25

Consumo diario tradicio-
nal (=1)

0,48 0,50 0,21 0,41 0,74 0,44 0,17 0,37 0,61 0,49 0,00 0,00

Consumo semanal tradi-
cional (=1)

0,13 0,34 0,11 0,32 0,11 0,31 0,14 0,35 0,18 0,39 0,00 0,00

Consumo mensual tradi-
cional (=1)

0,13 0,33 0,21 0,41 0,08 0,27 0,18 0,38 0,08 0,27 0,00 0,00

Uso diario de cigarrillo
electrónico (=1)

0,05 0,22 0,00 0,00 0,00 0,00 0,08 0,27 0,17 0,38 0,00 0,00

Uso semanal de cigarrillo
electrónico (=1)

0,07 0,25 0,00 0,00 0,00 0,00 0,14 0,35 0,18 0,38 0,00 0,00

Uso mensual de cigarrillo
electrónico (=1)

0,14 0,34 0,00 0,00 0,00 0,00 0,32 0,47 0,27 0,45 0,00 0,00
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